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Alameva edat entens lavida cap enrere, pero la vius cap endavant. Vaig néixer a Barcelona: excapital

mundial de la creativitat publicitaria i que avui pot morir d’éxit: la crisi d’habitatge és un avis. Tinc dona
itenim una filla. Avui el 58% de les llicenciades en publicitat son dones, pero només el 14% son directives

“El periodista ha de ser més
que els clics que aconsegueix”

1 periodisme no és dolent si se

sap deixar a temps?

Elque noem deixaatemps ésell.

Quan m’assabento d’alguna in-

formacio encara em bull la sang
per anar al meu mitja i explicar-la.

Libull igualment com a novel lista?

Tens una llibertat de qué no disposes com a
periodista. La tevanovel-laés tevaino repre-
sentes un mitja public ni privat i és la millor
eina per investigar un personatge, a tu ma-
teix o el lector.

No troba a faltar el microfon de RAC1?
Laveritat és que el diaa dia de l'escriptor da-
vant el teclat, una ampolleta d’aigua i la ma-
sicano és apassionant.

Pitjor seria —com déiem de bromaalare-
dacci6 en dies durs- haver de treballar?
L'escriptor ja teletreballava abans del tele-
treball, pero ara la historia la construeixes en
silenci durant anys i no a correcuita en una
redaccid. Una novella pren vida finalment
quan la comparteixes amb els lectors.

Encara el recordem amb afecte de becari
aLa Vanguardia.

De periodista m’ho he passat bé sempre...
menys com a director d’un diari.

ANDREA MARTINEZ

Es que és millor ser-ne el propietari.
Quan vaig deixar de ser director li vaig pro-
metre ala meva familia que no tornaria a di-
rigir mai cap diari ni mitja de comunicacio. [
ho he complert.

Després d’anys de dedicacié per escriure

una novella, com s’aconsegueix que algi la
llegeixi?
Fent que el lector s’identifiqui amb la histo-
ria quan la vas construint en la intimitat en-
tre tu i ell. Aixi puja el suflé de la literatura i
enganxa. Per aixo ens agrada llegir.

Se li ha enutjat algi per revelar algun se-
cret seuales seves novelles?

Es el preu de ser amic d’un escriptor, que al
final ho devora tot: vides, anécdotes, frases
dels altres... Robem on podem.

Que distingeix la redacci6é d’'un diari dela

d’'unaradio?
Enla premsa escrita, els periodistes son més
especialitzats i veterans i coneixen bé les se-
ves arees. En mitjans audiovisuals, les redac-
cions son més joves, més agilsis’adapten mi-
llor a la immediatesa i a poder retransmetre
unarodade premsai tuits en directe. El com-
promis dels unsi els altres és el mateix.

El fastigueja que avui qualsevol pugui in-

“La creativitat sense estra-
tégiaésart;la creativitatamb
estratégia és  publicitat”.
Bosch evoca la frase favorita
de la seva llarga immersio en
els anys daurats de Tuset
Street-Madison Ave en qué
vam ser, amb Nova York, ca-
pital mundial de la publicitat.
Ladigitalitzacié valiquidarla
televisi6 convencional i amb
ella els generosos pressupos-
tos que van financar les cam-
panyes de les nostres vides
(recordeu, per exemple, “; Te
gusta conducir?” o “Be wa-
ter, my friend”). Eren anys
d’una Barcelona de novella,
si;pero“qualsevol temps pas-
sat va ser anterior” (aquest
eslogan és meu). I siguem ai-
gua, my friend: els grans dia-
ris hemperdutles grans cam-
panyes d’altres temps, una
pena; perd hem guanyat
Poportunitat de competir per
les subscripcions amb rigor,
independéncia, profunditat i
exigénciaperqué valguilape-
napagar-les.

formar o publicar novelles a les xarxes?
Els mitjans digitals obliguen el ciutada a fer-
se un vestit a mida per triar el gra de la palla.

Treure un digital és massa barati facil?
Pero aquest mitja digital s'ha de guanyar la
credibilitat noticiaa noticiaidiaadia. Sit'en-
ganyendues vegades, alatercerajanoelslle-
geixes.

Les capgaleres de sempre, en canvi, gau-
dim de més confianga de sortida?

Pero s’han anat acostant més al poder que als
ciutadans i molts shan anat desencisant
dellside noticies que, de fet, no explicaven.

La premsa només té futur amb subscrip-
cions i només les tindra amb qualitat?
Aquestés el cami. El periodista ha de ser més
que els clics que aconsegueix. En canvi, avui
estem massa pendents dels clics i de les au-
diéncies.

Pero el clic, pobret, no és que no doni per

menjar, és que no dona ni per berenar?
Aixi és: economicament el clic no dona gai-
rebé res. La gent no pagara subscripcié per
determinades coses com la Melody, pero si
perunabona critica de novel-la,unabonain-
formacio economica i, en general, per infor-
macio seriosa, profunda i rigorosa que li ser-
veixi per prendre decisions.

Barcelonaal seullibre és-ho vaser-meca

mundial de la publicitat. I qué és avui?
Als 80, Barcelona era lider mundial de la cre-
ativitat publicitaria darrere de Nova York.
Van coincidir aqui genis com Bassat, Casa-
devall, Lorente, Campmany, Segarra... Crea-
tius amb intel-ligencia emocional, intuicio i
moooolts diners per a les seves campanyes.
Com millor ho feien, més imitats eren, més
valorats, més premiats i més clients venien
d’arreu del mon a fitxar-los.

Barcelona era Tuset Street i Madison
Ave?

No faigbroma. Vaser una Barcelona eferves-
cent, milionaria ...

Avui només un record?

Vadurar fins a després dels Jocs Olimpics.
Vaajudar a aconseguir-los... I després?
Van passar coses: la renovada poténcia de
Madrid; una recessio; noves tecnologies; el
comandament a distancia va liquidar la tele-
visio tradicional... I els creatius, em va expli-
car Bassat, van deixar de ser estrelles i de
parlar de tu a tu amb els amos per ser actors
de segona fila de marqueting digital que no-

més aspiraven a no espifiar-la.

Hi ha futur per a un altre Tuset Street o
només per a digitals de 1.500 al mes?
Barcelona no necessita publicitat: venen
creadors de tot el mén una setmana i s’hi
queden a viure i hi ha expats a tot arreu. El
perill és morir d’éxitilacriside I'habitatge és
un avis.
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